10.

REGULAMIN X KONKURSU NA REKLAME

organizowanego w ramach Miesigca Jezyka Ojczystego

§1
ORGANIZATORZY

Organizatorem Konkursu na Reklamg (dalej: KONKURS) jest Uniwersytet Jagiellonski z siedziba
w Krakowie, ul. Golebia 24, 31-007 Krakow - Wydziat Polonistyki Uniwersytetu Jagiellonskiego
przy wspotpracy z Kolem Naukowym Jezykoznawcow Studentéw UJ im. Mieczystawa Karasia.
(dalej: ORGANIZATORZY).

Konkurs jest organizowany w ramach obchodéw Miesigca Jezyka Ojczystego.

§2
ZASADY UCZESTNICTWA, TRYB ZGLOSZEN

Konkurs ma zasi¢g ogdlnopolski.

Konkurs jest kierowany do uczniéw wszystkich klas szkot podstawowych (dalej: UCZESTNICY).
W imieniu Uczestnikdw konkursu zgloszenia powinien dokonaé¢ rodzic, opiekun prawny,
upowazniony przez rodzicoOw lub opiekuna prawnego, pracownik szkoly, np. nauczyciel (dalej:
OPIEKUN).

Zgloszenia nalezy dokona¢ drogg elektroniczng (adres e-mail:
miesiac.jezyka.ojczystego(@uj.edu.pl) do 26 marca 2025 roku.

W temacie e-maila ze zgloszeniem prosimy umiesci¢ tekst: ,,Konkurs na reklame” oraz imig i
nazwisko uczestnika (uczestnikow).

Zgloszenie powinno zawiera¢ prac¢ konkursowg (badz link do jej pobrania np. przez WeTransfer
— instrukcje do przestania znajduja si¢ na stronie mjo.uj.edu.pl w zaktadce ,,konkursy”) oraz
wypetniony przez Opiekuna formularz zgloszeniowy (zatacznik 1).

Kazde zgloszenie zostanie potwierdzone przez Organizatorow e-mailem zwrotnym do 28 marca
2025 roku.

Jedna praca konkursowa moze by¢ wykonana przez maksymalnie dwoje uczestnikow. W filmie
moga wystepowacé wiecej niz dwie osoby, jednak tylko dwoje uczniow, ktorzy zostang wpisani w
karcie zgloszeniowej jako uczestnicy, moze zosta¢ nagrodzonych.

Udziat w konkursie jest bezptatny.

Konkurs nie jest stworzony, administrowany ani sponsorowany przez: Facebook, Instagram i X.
Facebook i1 Instagram sg znakami towarowymi zastrzezonymi przez Meta Platforms Ireland
Limited., X jest znakiem towarowym zastrzezonym przez X Corp.
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§3
PRZEBIEG KONKURSU I JURY

. Udzial w konkursie polega na przestaniu pracy konkursowej w postaci oryginalnej, nagranej przez
uczestnikow, reklamy spotecznej odwotujacej si¢ do $wigtowania, cieszenia si¢ ze wspodlnie
spedzonych chwil, a takze relacji migdzyludzkich. Film moze mie¢ réwniez charakter reklamy
konkretnego $wigta lub przedmiotu, ktéry kojarzy si¢ ze $wigtowaniem. Reklama musi by¢
zwigzana z tematem konkursu: ,,Kazda chwila to swieto” — konkurs na reklame, ktéra laczy”.
Reklama powinna mie¢ charakter spoteczny, edukacyjny, zatem prace, ktore beda przekazywaly
warto$ci pozytywne, edukujace, uswiadamiajace, sg szczegdlnie mile widziane.

Czas nagrania nie moze przekroczy¢ 5 minut.

. Praca konkursowa powinna zosta¢ zapisana w formacie AV, WMV, MP4, AAC, w rozdzielczosci
umozliwiajacej czytelnos¢ obrazu.

. Nad przebiegiem konkursu czuwa¢ b¢da wyznaczeni przez Organizatoréw koordynatorzy, zgodnie
ust. 7 par. 8.

. Prace ocenia¢ bedzie Jury obradujace pod przewodnictwem Dziekana Wydziatu Polonistyki UJ
lub wyznaczonego przez Dziekana pracownika Wydziatu Polonistyki UJ.

Sktad Jury powotany zostanie przez Dziekana Wydziatu Polonistyki UJ sposrod przedstawicieli
Organizatorow, wykwalifikowanych dydaktykow oraz jezykoznawcoéw zwigzanych =z
Uniwersytetem Jagiellonskim.

§4
SPRAWDZENIE PRAC, WYLONIENIE ZWYCIEZCOW I OGLOSZENIE WYNIKOW

. Prace konkursowe ocenione zostang przez Jury po uplywie terminu nadsylania zgloszen.

. Prace niezgodne z regulaminem, naruszajace ogoélnie przyjete normy spoteczne i obyczajowe oraz
zgloszone bezposrednio przez niepelnoletnich uczestnikéw nie beda rozpatrywane.

. W razie nadestania duzej liczby prac od rozbieznych wiekowo uczestnikéw Jury podzieli
Uczestnikéw na kategorie wiekowe i w kazdej kategorii przyzna oddzielne nagrody.

Sposrod nadestanych filmow Jury na podstawie oryginalno$ci podejscia do tematu oraz sposobu
prezentacji wybierze najlepsze prace (ich liczba bedzie zalezata od liczby zgloszen) i zaprosi
nagrodzonych Uczestnikéw do wzigcia udzialu w Finale, w trakcie ktdrego zostang ogloszone
wyniki Konkursu.

. Prace oceniane beda wedlug nastepujacych kryteriow:

a) zgodno$¢ z tematem,

b) poprawnos¢ jezykowa,

¢) oryginalnos$¢,

d) staranno$¢ wykonania,

e) pracochtonnos$¢,

f) ogdlne wrazenie.

. Finat Konkursu odbedzie si¢ na zywo lub on-line, tj. z wykorzystaniem $rodkéw komunikacji na
odleglo§¢ poprzez fanpage Organizatorow na portalu Facebook. Osoby, ktére zostang
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zakwalifikowane do finatu, otrzymaja o tym stosowng informacj¢ droga e-mailowa do 4 kwietnia
2025 r. wraz z doktadnymi informacjami o warunkach technicznych niezbednych do uczestnictwa
w finale Konkursu.

Organizatorzy zastrzegaja sobie prawo do nieinformowania uczestnikéw, ktdrych prace nie zostaty
zakwalifikowane do finatu.

W finale Konkursu Jury przyzna trzy miejsca, a w przypadku podziatu na kategorie wiekowe trzy
miejsca w kazdej kategorii wiekowej. Podczas finalu Uczestnicy dowiedzg si¢, ktore miejsce
zdobyli.

Jury zastrzega sobie prawo do przyznania wyroznien, miejsc rownoleglych, nieprzyznania ich w
ogole lub w mniejszej liczbie.

W przypadku watpliwosci co do oceny prac konkursowych lub rozstrzygnigcia konkursu,
decydujacy glos posiada przewodniczacy Jury.

§5
NAGRODY

. Finali$ci konkursu otrzymaja symboliczne nagrody rzeczowe o wartosci nieprzekraczajacej

jednorazowo kwoty 300 ztotych oraz dyplomy. W przypadku nieobecnosci podczas rozdania
nagrdd, zostang one zostang przestane poczta lub kurierem na wskazany przez finalistow adresy
zamieszkania.

. Nagrody nie podlegaja wymianie na ekwiwalent finansowy.
. Uczestnik nie moze przenie$¢ nagrody na osoby trzecie.
. Organizatorzy nie ponosza odpowiedzialnos$ci za uszkodzenie lub zaginig¢cie nagrody w czasie

przesyiki.

. Warto$¢ wygranych zwolniona jest z podatku dochodowego od o0séb fizycznych.

§6
PRAWA AUTORSKIE I WYKORZYSTANIE PRAC UCZESTNIKOW

. Uczestnik zglaszajac si¢ do Konkursu i przesyltajac pisemne zgloszenie, udziela Organizatorowi

licencji na wykorzystywanie nadestanych prac, w tym w szczegdlnosci na:
a) powielanie pracy w czesci lub catosci,
b) upublicznienie pracy podczas finatu,
c) wykorzystywania pracy konkursowej przez Organizatora w celach promocyjnych oraz
informacyjnych, w tym publikacji ich na witrynach w domenie uj.edu.pl, mediach
spoteczno$ciowych Uniwersytetu Jagiellonskiego i Miesigca Jezyka Ojczystego,

. Organizator dziatajac na podstawie art. 921 kodeksu cywilnego, z chwila wydania nagrody,

nabywa wlasno$¢ nagrodzonych prac konkursowych oraz cato$¢ autorskich praw majatkowych
wraz z wylacznym prawem do zezwalania na wykonywanie autorskich praw zaleznych bez
ograniczen czasowych i terytorialnych — w stosunku do nagrodzonych prac konkursowych,
stanowigcych utwory w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i
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prawach pokrewnych (t.j. Dz.U. 2022 r. poz. 2509) co w szczeg6lnosci obejmuje nastepujace,
znane w chwili wydania nagrody, pola eksploatacji:

a) utrwalanie i zwielokrotnianie utworéw oraz ich opracowan - wytwarzanie dowolng
technika, w tym zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowa,

b) wprowadzanie do obrotu oryginalami prac konkursowych oraz ich opracowaniami albo
egzemplarzami, na ktorych prace konkursowg utrwalono - wprowadzania do obrotu,
uzyczania lub najmu oryginatu albo egzemplarzy (w Polsce i za granicg),

c) publiczne wykonanie, wystawienie, wys$wietlenie, odtworzenie, publiczne udostepnienie
utworow w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i czasie przez
siebie wybranym, nadawanie za posrednictwem stacji telewizyjnych naziemnych, w tym za
posrednictwem satelity, remitowanie, rozpowszechnianie w prasie, w sieci internetowe;j
oraz we wszelkich innych formach promocji lub reklamy,

d) modyfikowanie utworéw w catosci lub czgsci oraz dokonywanie ich opracowan w catosci
lub czgsci,

e) swobodne uzywanie i korzystanie z utwordéw oraz ich pojedynczych elementéw w zakresie
reklamy, promoc;ji lub oznaczenia towaréw, dokonywane przez Organizatora,

f) modyfikowanie pracy konkursowej w catosci lub czesci oraz dokonywanie ich opracowan
w catos$ci lub czgséci, w szczegdlnosci prawo do korekty, przerdbek, jakichkolwiek zmian i
adaptacji poszczegolnych elementéw pracy konkursowej lub catosci,

. Na zadanie Organizatora, Uczestnik Konkursu zobowigzuje si¢ podpisa¢ z Organizatorem umowe
potwierdzajaca przeniesienie majatkowych praw autorskich do pracy konkursowej na Organizatora, na
polach eksploatacji wskazanych powyzej w pkt.1.

. Laureatowi nie przystuguje odrgbne wynagrodzenie za korzystanie z pracy konkursowej na kazdym
odrebnym polu eksploatacji.

. Prace zglaszane na Konkurs nie moga narusza¢ prawa, w tym w szczego6lnosci dobr osobistych osob
trzecich, a takze ogodlnie przyjetych norm obyczajowych — w szczegoélnosci dotyczy to tresci
powszechnie uwazanych za wulgarne i obrazliwe, zawierajacych pornografig, erotyke, obscenicznych,
obrazajacych uczucia innych os6b, w tym réwniez uczucia religijne, przedstawiajacych przemoc albo
materialy o tematyce rasistowskiej, naruszajace prawo do prywatnosci, zawierajacych materiaty
chronione prawami wylacznymi (np. prawami autorskimi) bez zgody uprawnionych.

. Organizator zastrzega sobie dyskwalifikacj¢ Uczestnika, ktorego zgloszenie zawiera tresci o ktorych
mowa w ust.5 powyzej lub godzace w dobre imi¢ Uniwersytetu Jagiellonskiego.

. Uczestnik Konkursu o$wiadcza, ze dysponuje zgoda oséb przedstawionych w pracy konkursowej na
wykorzystanie ich wizerunku, a odpowiedzialno$¢ za ewentualne roszczenia 0sob przedstawionych w
pracy konkursowej ponosi Uczestnik.

. Prace nadestane na Konkurs nie podlegaja zwrotowi i moga by¢ wykorzystane przez Organizatora
Konkursu, w jego dziatalnosci informacyjno-promocyjnej. Nadsytajac prace na Konkurs autor pracy,
zgadza si¢ na jej pozniejsze upowszechnienie w catosci lub w czgéci, w tym na zamieszczenie przez
Organizatora imienia i nazwiska autora pracy.

. Prace niespelniajace warunkow okreslonych w Regulaminie Konkursu, nie bedg braty udzialu w
Konkursie.
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§7
OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

Zgodnie z art. 13 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27

kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0sob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych

1 w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne

rozporzadzenie o ochronie danych, dalej ,,RODO”) Uniwersytet Jagiellonski informuje, ze:

1. Administratorem danych osobowych Uczestnika Konkursu jest Uniwersytet Jagiellonski,
ul. Golebia 24, 31-007 Krakow, reprezentowany przez Rektora UJ.

2. Uniwersytet Jagiellonski wyznaczyl Inspektora Ochrony Danych, ul. Czapskich 4, 31- 110
Krakoéw, pokdj nr 25. Kontakt z Inspektorem mozliwy jest przez e-mail: iod@uj.edu.pl lub pod nr
telefonu 12 663 12 25, w dniach od poniedziatku do pigtku, w godzinach od 8:00 do 15:00.

3. Dane osobowe podane w zgloszeniu do udziatu w konkursie przetwarzane beda:

a) w przypadku wszystkich Uczestnikow i - w celu organizacji, przeprowadzenia Konkursu
(dalej: ,,Konkurs™) na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f RODO- tj. w wykonaniu uzasadnionego
interesu Administratora polegajacego na wylonieniu zwyci¢zcy w organizowanym

Konkursie, z ktorym nastegpnie zostanie nawigzany stosunek umowny;

b) w przypadku Uczestnika bgdacego autorem nagrodzonej pracy konkursowej — w celu
wykonania obowigzkéw prawnych natozonych na Organizatora jako przyrzekajacego
nagrode, w tym przede wszystkim obowigzkéw podatkowych, tj. na podstawie art. 6 ust. 1
lit. ¢ RODO.

c) zapewnienia  bezpieczenstwa finalu  Konkursu zgodnie =z
obowigzujacym w UJ Regulaminem monitoringu wizyjnego
dostepnego na stronie https://bip.uj.edu.pl/ oraz obowigzkiem
informacyjnym dotyczacym przetwarzania wizerunku w monitoringu
wizyjnym dostgpnym na stronie https://iod.uj.edu.pl/monitoring-
wizyjny na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO — w odniesieniu do
danych z monitoringu wizyjnego.

d) w przypadku finalow odbywajacych si¢ on-line — wizerunek bedzie
przetwarzany na podstawie art. 6 ust. 1 lit. €) RODO - przetwarzanie
jest niezb¢dne do wykonania zadania realizowanego w interesie
publicznym, jakim jest przeprowadzenie fotorelacji z konkursu w
celach edukacyjnych, promocyjnych i archiwalnych.

e)

4. Podanie przez Uczestnika danych osobowych jest konieczne do wzigcia udziatu w Konkursie.
Konsekwencja niepodania danych osobowych bedzie brak mozliwosci udziatu w Konkursie. W
przypadku Uczestnikow, o ktorych mowa w pkt. 3 lit. b powyzej podanie danych stanowi
obowigzek prawny, a ich niepodanie uniemozliwi nagrodzenie Uczestnika. Podanie przez
uczestnika danych, o ktérych mowa w pkt. 3 lit. ¢ powyzej jest dobrowolne.

5. Dane osobowe Uczestnikow, o ktorych mowa w pkt. 3 lit. a powyzej nie bgda udostgpniane
podmiotom spoza zatogi Organizatora.
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Dane osobowe Uczestnikow, o ktorych mowa w pkt. 3 lit. b powyzej moga zosta¢ zamieszczone
na stronie internetowej Organizatora oraz w mediach spoteczno$ciowych Organizatora z uwagi
na oznaczenie autorstwa zwycigskiej pracy i honorowanie autorskich praw osobistych. Dane te
beda takZe udostepniane uprawnionym organom panstwowym, w tym w szczego6lnosci w zakresie,
w jakim organy te sa uprawnione do weryfikacji wykonania obowigzkoéw prawnych natozonych
na Organizatora jako przyrzekajacego nagrode.

Dane osobowe Uczestnikow nie beda przekazywane do panstw trzecich (poza Europejski Obszar
Gospodarczy) ani do organizacji mi¢dzynarodowych.

Dane osobowe Uczestnikéw, o ktérych mowa w pkt. 3 lit. a powyzej beda przetwarzane do czasu
rozstrzygnig¢cia Konkursu i przekazania informacji o jego rozstrzygnieciu.

Dane osobowe Uczestnikow, o ktérych mowa w pkt. 3 lit. b powyzej beda przetwarzane przez
okres przewidziany przepisami podatkowymi, a nastgpnie w celach archiwalnych zgodnie z
wlasciwymi przepisami prawa. Dane te w dalszym ciggu beda przetwarzane na podstawie umowy
zawartej ze zwyciezcami Konkursu. Dane z monitoringu wizyjnego moga by¢ przetwarzane do 3
miesiecy.

Uczestnik posiada prawo do: uzyskania informacji o przetwarzaniu danych osobowych i
uprawnieniach przystugujacych zgodnie z RODO, dostepu do tresci swoich danych oraz ich
sprostowania, a takze prawo do usuni¢cia danych osobowych ze zbioréw administratora (chyba
ze dalsze przetwarzanie jest konieczne dla wykonania obowigzku prawnego albo w celu ustalenia,
dochodzenia lub obrony roszczen), oraz prawo do ograniczenia przetwarzania, przenoszenia
danych, wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania — w przypadkach i na warunkach okreslonych
w RODO.

Pani/Pana dane osobowe nie beda przedmiotem automatycznego podejmowania decyzji ani
profilowania.

Ma Pan/Pani prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych w razie
uznania, ze przetwarzanie Pani/Pana danych osobowych narusza przepisy RODO.

§8
POSTANOWIENIA KONCOWE I KONTAKT Z KOORDYNATORAMI
KONKURSU
Udziat w konkursie jest dobrowolny i oznacza akceptacj¢ postanowien niniejszego regulaminu.
Ztamanie przez Uczestnika ktoregokolwiek z postanowien niniejszego regulaminu moze
skutkowa¢ wykluczeniem z konkursu.
Przystapienie do konkursu wigze si¢ z nieodwotalng zgoda Uczestnika na bezplatne
zarejestrowanie w czasie konkursu oraz utrwalenie za pomoca wszelkich technik na no$nikach
audiowizualnych jego wizerunku i danych w materiatach stuzacych posrednio lub bezposrednio
promocji konkursu oraz celom informacyjnym bez ograniczen czasowych i przy pomocy mediow
elektronicznych i papierowych.
Wszelkie informacje o konkursie Organizatorzy beda zamieszcza¢ na stronach internetowych
Miesigca  Jezyka  Ojczystego  (http://mjo.uj.edu.pl/) 1 Wydzialu Polonistyki  UJ



(www.polonistyka.uj.edu.pl) a takze na fanpage’ach Organizatorow na portalu Facebook
(https://www.facebook.com/miesiacjezyka/, facebook.com/KNJSUJ).

Organizatorzy zastrzegaja sobie prawo do wprowadzania zmian w formule konkursu oraz w
niniejszym regulaminie, o ile nie b¢da one dziataty na niekorzys$¢ Uczestnikow, przy czym zmiany
w regulaminie zostang kazdorazowo ogloszone na stronach internetowych okreslonych w ust. 4
par. 8.

. Regulamin jest dostgpny do wgladu na stronach internetowych okreslonych w ust. 4 par. 8. oraz
na Wydziale Polonistyki UJ (ul. Gotgbia 14, 31-007 Krakow) po uprzednim ustaleniu z
Koordynatorami.

Organizatorzy dla potrzeb przeprowadzenia konkursu powotuja Koordynatorow w skladzie:
dr Rafal Mazur (opiekun naukowy) oraz osoby z zarzadu KNJS UlJ.

. Kontakt z Koordynatorami konkursu mozliwy jest za posrednictwem e-maila:
miesiac.jezyka.ojczystego@uj.edu.pl

. Wszelkie skargi lub wnioski dotyczace oceny prac przestanych w ramach Konkursu oraz sposobu
jego przeprowadzenia nalezy kierowac do Jury, ktorego rozstrzygnigcia sg ostateczne.
10. Niniejszy regulamin obowigzuje od dnia opublikowania go na stronie mjo.uj.edu.pl
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Zatacznik nr 1 do Regulaminu X Konkursu na Reklame

Formularz zgloszenia uczestnika/uczestnikow X Konkursu na Reklame
organizowanego w ramach Miesigca Jezyka Ojczystego

Uczestnik | Uczestnik II* (w przypadku
zespolu dwuosobowego)

imie¢ i nazwisko, klasa

data urodzenia

szkola

adres placowki

DANE NAUCZYCIELA LUB PRAWNEGO OPIEKUNA ZGLASZAJACEGO UCZESTNIKA
(w przypadku os6b niepetnoletnich/uczniow)

kim jest osoba zglaszajaca nauczyciel / rodzic / opiekun / ....................

imi¢ i nazwisko

telefon

e-mail

O Oswiadczam, ze podane przeze mnie dane sg prawdziwe i zgodne z okazywanym dokumentem tozsamosci.

0 Oswiadczam, ze zapoznalem/am si¢ z regulaminem X Konkursu na Reklame i akceptuje go.

O Na podstawie art. 81 ust. 1 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych z dnia 4 lutego 1994 r
(tj. Dz.U. 2022 r. poz. 2509) wyrazam zgod¢ na nieodplatne i bezterminowe korzystanie i
rozpowszechnianie przez Uniwersytet Jagiellonski wizerunku mojego/mojego podopiecznego/ moich
podopiecznych utrwalonego w formie fotografii cyfrowych lub analogowych albo na nagraniu wideo
wykonanych w ramach sesji fotograficznej i/lub nagrania wideo w ramach dokumentacji przebiegu konkursu
organizowanego przez Uniwersytet Jagiellonski - Wydzial Polonistyki UJ, Koto Naukowe Jgzykoznawcow
Studentéw UJ im. Mieczystawa Karasia poprzez publikacje w materialach promocyjnych Uniwersytetu
Jagiellonskiego za posrednictwem dowolnego medium, w tym w szczeg6lnosci na stronach internetowych
UJ, profilu UJ na Facebooku oraz w materialach drukowanych bez ograniczen terytorialnych i czasowych.

O W zwigzku z korzystaniem z wizerunku mojego podopiecznego/ moich podopiecznych w zakresie
wynikajagcym z niniejszego zezwolenia, zrzekam si¢ wykonywania: 1) prawa kontroli i kazdorazowego
zatwierdzania wykorzystania wizerunku mojego podopiecznego/ moich podopiecznych, w tym prawa
zatwierdzania w stosunku do ostatecznej postaci materiatow, w ktorych wizerunek mojego podopiecznego/
moich podopiecznych zostanie wykorzystany; 2) prawa kazdorazowego wskazywania mojego
podopiecznego/ moich podopiecznych jako osoby/oséb uwidocznionej/ych na materiatach w szczego6lnosci
wskazywania jego imienia i nazwiska/ich imion i nazwisk. Jednocze$nie zobowiazuje si¢ do nieodwotania
niniejszej zgody.

data podpis (opiekuna)



